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KẾT QUẢ HOẠT ĐỘNG SXKD QUÝ 1 NĂM 2009  

TỔNG CÔNG TY CỔ PHẦN MAY VI ỆT TIẾN  
 

Quý 1 năm 2009, tình hình kinh tế và khủng hoảng tài chính toàn cầu diễn biến phức tạp 
đã ảnh hưởng đến hoạt động sản xuất kinh doanh của Tổng Công ty. Tuy nhiên, Tổng công ty đã 
cố gắng phấn đấu hoàn thành vượt mức các chỉ tiêu kế hoạch ngay trong quý 1 năm 2009 cụ thể 
như sau :  

 

So saùnh 
STT Chæ tieâu ÑVT 

Thöïc hieän 

quyù 1/ 2008 
Keá hoaïch 

Thöïc hieän 

quyù 1/ 2009 TH Q1/ 

KH  

Cuøng 

kyø 

1 Doanh thu Tyû ñoàng 267.74 1,470.00 343.00 23% 128% 

2 Lôïi nhuaän Tyû ñoàng 17.29 65.00 19.00 29% 110% 

3 Lôïi nhuaän sau thueá Tyû ñoàng 12.72 52.00 15.70 30% 123% 
 

Để đạt được những kết quả khả quan như trên, ngay từ đầu năm, Tổng công ty đã thực 
hiện hàng loạt các biện pháp mang tính chiến lược, cụ thể : 

 
• Về Công tác quản trị doanh nghiệp. 

- Tăng cường công tác quản lý, tiến hành tái cơ cấu lại tổ chức, sắp xếp lại các phòng ban 
chức năng, sát nhập các xí nghiệp sản xuất theo phương châm “ Tinh gọn, hiệu quả, 
chuyên môn hóa” . 

- Áp dụng triệt để các biện pháp tiết kiệm toàn diện, đặc biệt là tiết kiệm chi phí sản xuất, 
chi phí tiêu thụ. Thực hiện tốt công tác quản trị chi phí. 

- Việc áp dụng công nghệ sản xuất mới theo phương pháp công nghệ Lean từ năm 2008 
đến nay đã phát huy tác dụng làm cho năng suất lao động nâng cao rõ rệt ( tăng bình quân 
20% so với trước đây). 

- Thực hiện đầu tư chiều sâu bằng các máy móc thiệt bị chuyên dùng nhằm thay thế cho 
việc sử dụng nhiều lao động đồng thời đáp ứng yêu cầu chất lượng ngày càng cao của 
khách hàng. 

 
• Đối với công tác phát triển thị trường. 
- Đối với thị trường Xuất khẩu : Tổng công ty duy trì thị trường xuất khẩu hiện có bằng các 

đơn hàng khó, chất lượng cao, có giá trị xuất khẩu lớn, tập trung nâng cao các đơn hàng đi 
vào thị trường Nhật Bản nhằm bù đắp cho sự sụt giảm của thị trường Mỹ. Tính đến hết quý 
1/ 2009, Tổng công ty đã đạt được mục tiêu đề ra, với kết quả là cơ cấu thị trưởng xuất khẩu 
đạt được như sau : thị trường Nhật Bản : 33,3%, thị trường Mỹ : 23%, thị trường EU : 26,5% 
và các thị trường khác là 17,2 %. 

- Đối với thị trường Nội địa : Tổng Công ty vẫn giữ vững được danh hiệu “ Doanh nghiệp 
tiêu biêu nhất ngành Dệt May Việt Nam lần thứ  5” và đạt luôn danh hiệu này 5 năm liên 
tiếp do Hiệp Hội Dệt May Việt Nam phối hợp cùng với Thời báo Kinh tế Sài Gòn tổ chức 
bình chọn. Tổng Công ty cũng đã đạt thêm giải thưởng “ Th ương hiệu mạnh Việt Nam ”  
do Thời báo Kinh tế Việt Nam tổ chức bình chọn. Ngoài ra, Tổng Công ty còn đạt được giải 
thưởng “ Doanh nghiệp chiếm lĩnh thị trường Nội địa tốt nhất”  do Tập Đoàn Dệt May Việt 



Nam trao tặng. Doanh thu tiêu thụ Nội địa không ngừng tăng lên, đó chính là kết quả thành 
công của chiến lược phát triển và bảo vệ thương hiệu của Tổng công ty. 

 
Quý 1 năm 2009, Tổng Công ty đã hoàn thành tốt những chỉ tiêu cơ bản nêu trên,  tạo đà 

vững chắc góp phần hoàn thành vượt mức kế hoạch SXKD năm 2009. 
 

TỔNG GIÁM ĐỐC 


